重庆市县域商业建设类型及标准
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一、区县分类标准
1．基本型商业标准区县
辖区内至少拥有1个达到基本型及以上商业标准的城区综合商贸服务中心，拥有基本型及以上乡镇商贸中心的乡镇占比超50%，拥有基本型及以上村级便民商店的行政村（社区）占比超50%；人均社会消费品零售额不低于1.5万元，人均消费支出不低于1万元。
2．增强型商业标准区县
辖区内城区综合商贸服务中心均达到基本型及以上（其中：拥有增强型及以上至少1个），拥有基本型及以上乡镇商贸中心的乡镇占比超80%（其中：增强型及以上占比超50%），拥有基本型及以上村级便民商店的行政村（社区）占比超60%（其中：实现多种功能整合的综合便民商店占比超30%）；人均社会消费品零售额不低于2.5万元，人均消费支出不低于1.5万元。
1. 提升型商业标准的区县
辖区内城区综合商贸服务中心均达到增强型及以上（其中：拥有提升型至少1个），拥有基本型及以上乡镇商贸中心的乡镇占比超90%（其中：增强型及以上占比超70%、提升型占比超20%），拥有基本型及以上村级便民商店的行政村（社区）占比超70%（其中：实现多种功能整合的综合便民商店占比超50%）；人均社会消费品零售总额不低于3.5万元，人均消费支出不低于1.8万元。
到2025年，全市各区县均达到基本型及以上商业标准，其中达到增强型及以上商业标准的区县占比50%以上。
1. [bookmark: _Toc16467]设施分类标准
因我市农村商业基础相对薄弱，“两群”地区山高谷深、人口分散，拟在《县域商业建设指南》的标准基础上，对我市县域商业建设标准作适度调整，具体如下：
1. 城区综合商贸服务中心
1. 基本型标准：提供包括果蔬肉蛋奶、食品、日化、家居、小家电、小百货等商品零售，满足居民多元化消费；提供餐饮、维修、美容美发等生活服务；对城区和一定范围的乡镇村提供批发、零售或配送服务；经营面积一般在10000至20000平方米。
1. 增强型标准：在满足基本型城区综合服务中心标准的前提下，还需满足以下条件：提供家电、通讯、服装等标准化程度较高的商品零售，满足居民大件消费需求；提供娱乐、休闲、亲子、健身、教育、物流、小额存取代理等服务，拓展空间载体，打造多功能、多业态、复合型的城区商业聚集区；经营面积一般在20000至30000平方米。
（3）提升型标准：在满足增强型县城综合服务中心标准的前提下，还需满足以下条件：提供品牌服饰、大家电、家居建材等商品零售，满足县城居民高档消费、品牌消费需求；发展品牌直营连锁、直播网购、美容美妆、文化创意、中央厨房等新业态，增强可视化、数字化消费场景，建设县域商业新地标；经营面积一般在30000平方米以上。
2．乡镇商贸中心
（1）基本型标准：以单体商超为中心、集聚多种服务的商圈或沿主要街道条状分布的农村特色商业街形态存在，具有各类业态显著集聚特点，提供包括果蔬肉蛋奶、食品、洗护用品、日用百货等商品零售和餐饮、理发等基本生活服务，满足乡镇居民日常、实用型消费需求。
（2）增强型标准：在满足基本型乡镇商贸中心条件基础上，还需满足以下条件：提供小家电、服装、鞋帽、家纺等商品销售，提供维修、洗衣、修鞋、快递收发、农产品收购等便民服务，具有连锁经营类商超门店，乡镇农贸（集）市场实现规范化改造。   
（3）提升型标准：在满足增强型乡镇商贸中心条件基础上，还需满足以下条件：具备休闲、娱乐、亲子、健身、生活服务功能；提供农业生产资料和农机农具等销售和基本技术服务；可为一定范围内村级商店或农户提供小批量商品配送服务；大中型经营门店实现线上线下融合发展。
3．村级便民商店
（1）基本型标准：提供油盐酱醋、小食品、日杂用品等生活必需品零售，满足村民就近、便利消费，经营面积不低于15平方米、商品单品不低于60种。
（2）增强型标准：在满足基本型村级便民商店基础上，还需满足以下条件：提供水电、宽带、手机充值等生活缴费服务；提供简易农资农具等销售；提供邮件快递代收代投等服务；提供农产品需求、劳动、房屋等中介信息服务，以及农业生产、信息化等生产技能提升服务；经营面积一般在30至50平方米，商品单品数不低于200种，主要商品统一采购率不低于30%。
（3）提升型标准：在满足增强型村级便民商店基础上，还需满足以下条件：采取直营、加盟等连锁经营模式；提供小额存取代理等服务；提供小批量农产品、手工制品等的上行服务，包括包装、代销、快递代发等增值服务；经营面积一般在50平方米以上，商品单品不低于300种，商品统一采购率不低于50%。
（4）村级综合便民商店：整合了商品零售、快递寄存收发、农资供给、农产品销售、生活缴费等功能，满足村民就近便利消费和服务需求的村级便民商店。
4．县级物流配送中心
（1）基本型标准：提供物流快递件仓储、分拣、中转、配送等服务，配送至城区和主要乡镇村；功能分区合理，配备统一的货架、仓库、叉车、托盘、分拣、配送车辆等设施设备；对有条件的乡镇、村物流或吞吐总量占比20%以上，快递配送从城区到村、村到城区不超过3日；物流配送中心提供开放、非排他性服务；占地面积一般在3000至10000平方米左右。
（2）增强型标准：在满足基本型县级物流配送中心基础上，还需满足以下条件：建有仓储物流管理系统或快递信息查询系统，与项目承办企业信息管理系统以及采购商、配送网点进销存信息互联互通；采取统仓共配等物流整合模式；对有条件的乡镇、村物流或吞吐总量占比30%以上；快递配送从城区到村、村到城区不超过2日；在整合县域电商快递基础上，实现搭载日用消费品、农资下乡和农产品进城双向配送服务；占地面积一般在10000至30000平方米左右。
5．县域物流共同配送
（1）共同配送定义：结合我市实际，将县域物流共同配送分为以下3种模式，实现其中之一即视为共同配送。
一是乡村共同运输。在同一区县（自治县）范围内，实现从城区到乡镇、村的邮件、快件或商品共同运输，有明确的运输线路和运输车辆，且参与的邮政、快递、物流、运输、商贸等重点企业不少于4家。共同运输合作企业，需提供相关合作协议。
二是乡村共同投递。在同一区县（自治县）范围内，实现乡镇、村的邮件、快件或商品共同投递（配送），且参与的邮政、快递、物流、商贸等重点企业不少于4家。承担乡村共同投递（配送）的企业，需提供相关合作协议。
三是乡村共同运输、共同投递。在同一区县（自治县）范围内，实现从城区到乡镇、村的邮件、快件或商品共同运输及乡镇、村的共同投递（配送），且参与的邮政、快递、物流、运输、商贸等重点企业不少于4家。
（2）共同配送率：主要分为两种计算方式，以下任一计算方式达到年度目标任务即可。
以寄递为主的共同配送=共同配送参与企业的区县辖区年寄递量之和/区县辖区年寄递总量*100%
以商品为主的共同配送=共同配送参与企业年度商品销售额之和/区县辖区内主要商品经销企业年度商品销售总额*100%
6．县域龙头商贸流通企业
批发企业年销售额在2000万元以上，零售企业年销售额在1000万元以上，餐饮、住宿等服务企业营业收入一般在500万元以上。
7．农产品集配中心
（1）基本型标准：提供农产品产地清洗、初加工、质检、分级、包装、仓储（冷藏及通风储藏）、物流等功能；实行分区经营，包括但不限于初加工区、分拣区、包装区、仓储区、收发货区；农产品商品化处理能力和低温处理率达30%以上。
（2）增强型标准：在满足基本型农产品产地集配中心基础上，需同时满足：具备预冷、烘干、冷藏保鲜仓储功能；具备一定自动化加工条件；具有一定电商营销能力等条件。

